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TED BAKER

Не Обычный Дизайнерский Бренд



Первый магазин мужских рубашек Ted Baker 

Глазго, Шотландия, 1988 г.





Прачечные в магазинах Ted Baker.

«Позаботься о своей рубашке и она позаботится о тебе. 

Но тщательно выбирай того, кому ты доверяешь ее стирать».



Первая женская коллекция 

1988 1995 2001

Первый магазин 

мужских рубашек Глазго

Подписание лицензии на 

производство оправ и 

солнцезащитных очков

История



Магазины Ted Baker по Всему Миру







Лондон



Сингапур



«Секрет моды – вести, а не следовать, 

но никогда не заводить слишком далеко». 



Уникальные рекламные компании



Вертикальный показ Ted Baker на открытие отеля Revere

в Бостоне, весна 2012 г.



Целевая аудитория

• Возраст: 18 -55 лет

• Пол: мужчины и женщины

• Смелые, решительные

• В курсе модных тенденций

• Ценят индивидуальность

• Не боятся привлекать внимание



Женская одежда



Мужская одежда



Оптика



НЕОБЫЧНЫЕ ДИЗАЙНЕРСКИЕ 

ОПРАВЫ TED BAKER

Как всегда, верный своей истории, бренд 

Ted Baker придает большое внимание 

деталям. Причудливый отличительный 

стиль, качество ручной работы, смелые 

цвета и узоры – все это находит 

отражение в оптической коллекции.

Уникальные принты, скрытые внутри 

заушников, оправы Ted столь же 

уникальны и оригинальны, оптимистичны 

и ярки ... как и сам человек.



Тонкие линии

В два раза тоньше обычных очков, оправы 

Ted Baker удобные и не оставляют следов 

на носу. 

Они непременно произведут на Вас

впечатление.



Лёгкость

Весом всего несколько грамм 

ультратонкие  UTX на 30% легче 

обычных с богатым двухцветным 

принтом.

UTX

Ультра тонкий ацетат Ultra Thin Xyl

Инструкции по вставке линз

• Используйте традиционную основу для обрезки линз.

• При вытачивании линзы используйте точный размер шаблоне, не больше.

• Не нагревайте до температуры выше 45 градусов 













































ЖЕНСКИЙ ФУТЛЯР



WOMEN’S CASE & LENS CLOTHS ЖЕНСКИЙ ФУТЛЯР











































МУЖСКАЯ УПАКОВКА



MEN’S CASE & LENS CLOTHS 











ТОНКИЕ ЛИНИИ

Ультра легкое обрамление оправы 
металлом

РЕЛЬЕФ ПО МЕТАЛЛУ

Декорирование металлического 
заушника логознаком и рельефом

ИКОНИЧЕСКИЕ ПРИНТЫ

Заушники декорированы новыми 
принтами

ИКОНИЧЕСКИЙ ЛОГОЗНАК

Наконечники заушников 
декорированы бантом

ЮВЕЛИРНЫЕ ДЕТАЛИ

Королевские ювелирные детали –
декорирование стразами

















































































































































































Новое лицо БРЕНДА!

Рекламная компания Spring-Summer 19





“I think 
everyone has 
an idea of 
what London 
style means, 
there’s 
something a 
bit more 
gritty about 
it.”

“Я думаю у 
каждого есть 
представление 
о том, что 
означает 
лондонский 
стиль, в нем 
есть что-то 
смелое».







ИСТОРИЯ

История бренда начинается в 1973 году на знаменитом блошином рынке Портобелло маркет в

пригороде Лондоне. компанию по продаже джинсов.

Нитин Шах, подрабатывая на

автозаправочной станции,

заводит знакомство с ее

владельцем. И получает от него

предложение начать по

совместительству работу

торгового агента на его

швейным фабрике.

Познав все тонкости дела,

Нитин вмести с братьями Арун

и Милан основывают компанию

по продаже джинсов.



ПО ВСЕМУ МИРУ

Сотрудников Стран

ТОВАРООБОРТ ПО
ВСЕМУ МИРУ



новый концепт магазинов

Pepe Jeans разработали новый

концепт дизайна внутри магазинов,

который соответствует стандартам в

будущем.

Создано известным дизайнером

Martin Brudnizki Design Studio









CUSTOM STUDIO



Сейчас, как и всегда, Pepe Jeans на передовых 

молодежной моды.

Вдохновленный уличным и инновационным 

стилем Лондона становится все более и 

более известным.



45 лет назад бренд Pepe Jeans

появился на знаменитом 

блошином рынке Портобелло

Роад в пригороде Лондона.

Взятая за основу футболка 

модель 1973 года с 

оригинальными логотипы 

Pepe Jeans London и другие 

лучшие дизайны футболок за 

десятилетия; знаковые мотивы 

старые и новые, ретро и 

современные – были 

представлены на 

праздновании бренда.

ПРАЗДНОВАНИЕ 45-

ЛЕТИЯ БРЕНДА



Иконы рекламных 

кампаний



Pepe Jeans Formula 1

В 2010 году началось сотрудничество Pepe Jeans London и команды Red Bull Racing.

Марка выступила официальным спонсором и партнером Red Bull и стала создавать коллекции

одежды для мужчин, женщин и детей с символикой гоночной команды.



• Молодежь от 12 до 45 лет

• Мужчины и женщины

Стиль:

• Уличный свободный

• Авангард в деталях

• Комфорт и удобство

• Ведут себя независимо и дерзко

• В тренде моды

Целевая аудитория













































































POS материалы



Комплектация









ОТЛИЧИТЕЛЬНЫЕ ЧЕРТЫ

ПРОРЕЗИНЕННЫЙ НАКОНЕЧНИК 

ЗАУШНИКА
РИСУНОК НА МЕТАЛЛЕ ИГРИВЫЕ ЛИНЗЫ

УЛЬТРАЛЕГКАЯ КОНСТРУКЦИЯ ПЛОСКИЕ ЛИНЗЫ

Сделанный из софт-тач материала 

прорезиненный наконечник заушника 

обеспечивает комфортную посадку

90е геометрия патернов фрезеровка на 

металлической рамке

Игривые цветные линзы – тренд этого 

года

Легкий материал и флекс на заушнике для 

комфортного носки на лице

Плоские линзы 2 базовой кривизны в 70% 

коллекции











































































ОТЛИЧИТЕЛЬНЫЕ ЧЕРТЫ

ПРОРЕЗИНЕННЫЙ НАКОНЕЧНИК 

ЗАУШНИКА

Сделанный из софт-тач материала 

прорезиненный наконечник заушника 

обеспечивает комфортную посадку

Металлические вставки на сгибах 

заушников добавляет премиальности

продукту

Плоская маска – основной тренд сезона Цветные зеркальный линзы во всей 

коллекции

ДЕКОРИРОВАНИЕ МЕТАЛЛОВ НА 

ЗАУШНИКАХ

МАСКА ПЛОСКИЕ ЛИНЗЫ ЦВЕТНЫЕ ЗЕРКАЛЬНЫЕ ЛИНЗЫ









































История компании

Джереми Хаккет и Эшли Ллойд

1983 2012год основания







МАГАЗИНЫ HACKETT



Два магазина открыты в Нью-

Йорке.

План открытия – в Майами.

Экспансия в Азию и Китай, 

продажа франшиз.

НОВЫЕ ОТКРЫТИЯ И СТРАНЫ



British Army Polo & International Polo
Спонсор и одевает международную сборную и королевскую семью Великобритании по игре в Polo



Впервые за 178-летнюю историю, 

Henley Royal Regatta объявили об 

официальном спонсоре и партнере 

одежды – компанию Hackett 

London



Aston Martin Racing (c 2005)
Hackett – официальный партнер мотогонки





джонниУилкинсон -

Капитан сборной 

Великобритании 

по регби.

В 2003 году сборная Англии по регби 

завоевывает титул чемпиона мира, а 

Hackett — генеральный спонсор 

команды, заключает контракт с главным 

героем турнира — Джонни 

Уилкинсоном, который становится 

лицом бренда.

СПОНСОРСТВО И ПАРТНЕРСТВО



Hackett одевает мужскую сборную Великобритании по игре в теннис с 2012

СПОНСОРСТВО И ПАРТНЕРСТВО



Chelsea футбольный клуб (спонсор)



Спонсор международной сборной по водной гребле



Спонсор сборной по игре в поло на слонах



• Hackett London - это бренд классической британской одежды и

аксессуаров.

• Hackett призван обеспечить всем необходимым мужчину любого

возраста, который желает выглядеть стильно.

• Hackett для тех, для кому качество важнее капризов моды.

• Цель бренда - подарить мужчине аксессуар, уместный в любой

ситуации, будь то бизнес-встреча, выход в свет, отдых на природе или

занятие спортом.

• Классические и стильные солнцезащитные очки и оправы, которые

выбирают для себя денди любого возраста (как денди лондонский

одет).

Ключевые данные

Одеваются известные актеры, Состоятельные 

люди, Элита и звезды спорта

Лицо компании – Пирс Броснан.

В последнем фильме о Джеймсе Бонде 

актеры снимались в очках Hackett.

1,5 млрд людей – охват и освещение через 

мультимедийные каналы

Спонсор команд:

-Футбольный клуб Челси

-Команда Астон Мартин (автогонки)

-Команда Уильямс Мартина(автогонки)

-Лондонский клуб по гребле

-Команда по игре в поло



«Вы никогда не будете выглядеть 

великолепно 

без правильно подобранных 

аксессуаров»

Джереми Хакетт



Аксессуары





Тонкая работа и идеальная посадка

Сделанные вручную из наилучшего 

ацетата классические модели 

обеспечивают удобную посадку.

Стиль вне времени, Тенденции не 

признаются. Время замедляется чтобы 

собрать, не вспомнить. 

Присоединяйтесь к нам.



HACKETT BESPOKE

▪ Высочайшего качества материалы:

-UTA (Ultra Thin Acetate) ультратонкий ацетат

ручной работы – в 2 раза тоньше и на 30%

легче – не оставляет следов на лице

-ультратонкий металл высочайшего качества,

фрезеревка, ручная работа

-высококачественный титан (заушники и

фурнитура)

▪ Покрытия на линзах высокого качества

/демо-линза (достаточно снять наклейку на тех

моделях, на которых она есть)

▪ Наконечники заушников напоминают

хоккейную клюшку

▪ Логознак – скрещенные зонты и шляпа

котелок, H – новый лого знак на моделях из

металлах

Кованный шарнир на некоторых моделях

HACKETT LONDON

▪ Доступная классика (только для рынка

России и Америки):

▪ Фирменный логознак - скрещенные

зонты и шляпа-котелок на конце заушника

▪ Пластик и металл, гипоаллергенный

▪ Доступная классика высокого качества

HACKETT BESPOKE

HACKETT LONDON



Hackett UTA (Ultra Thin Acetat) ультратонкий ацетат – ацетат отлично качества на рынке сегодня и на 30% 

легче обычного. Детали подлинные с настоящими шарнирными петлями и металлическими 

наконечниками.

АЦЕТАТ РУЧНОЙ РАБОТЫ

В два раза тоньше обычной оправы и легче на несколько грамм означает больше комфорта и не оставляет 

никаких отметок на лице.





















































































































ВДОХНОВЕНИЕ



ОТЛИЧИТЕЛЬНЫЕ ЧЕРТЫ

ЭФФЕКТ ПОД ДЕРЕВО И КАРБОРН ЛАМИНАЦИЯ В КОНЦЕ ЗАУШНИКА ТИТАН
ВИНТАЖ

ИКОНА БРИТАНСКИЙ ФЛАГ КОВАННЫЕЕ ШАРНИРЫ ФИРМЕННЫЙ СТЕРЖЕНЬ ЗАУШНИКА

Кованный металлический шарнир 

в сочетании с фронтом из металла

Лазерная гравировка бренда 

Hackett на стержне заушника

Флаг Британского Королевства на 

сгибе заушника

Оправы изготовлены из эбенового дерева 

(черное дерево) и тополя в сочетании 

самым последним по технологии 

карбоном (углеводородное волокно)

Ламинация наконечников 

заушника и форма, напоминающая 

хоккейную клюшку

Заушники в винтажном стиле из 

ультралегкого титана

Глянцевые поверхности, 

напоминающие гоночные трассы 

и узнаваемый знак H бренд



ПЛАСТИЧНЫЙ. СТОЙКИЙ. 

УЛЬТРА ЛЕГКИЙ

UTA материал в сочетании с очень легким, 

прочным и гипоаллергенным титаном в 

оправах, которые обеспечивают идеальную 

посадку.



Классический английский стиль в сочетании с лучшими материалами.

Произведены из эбенового дерева (черное дерево) и тополя в сочетании самым 

последним по технологии карбоном (углеводородное волокно).

Тонкие линии заушников из титана обеспечивают ультра легкость, высокую прочность. 

ДЕРЕВО И КАРБОН



В половину тоньше стандартной оправы и легче на 30%, 

что обеспечивает идеальную посадку,  комфорт и 

отсутствие отметок на лице.

АЦЕТАТ РУЧНОЙ РАБОТЫ



Комплектация









С МОМЕНТА ОСНОВАНИЯ ДОМА 

МОДЫ В 1987, СТИЛЬ CHRISTIAN 

LACROIX УНИКАЛЕН, РОСКОШЕН И 

ОТНОСИТСЯ К БАРОККО.

С самого основания творения Christian Lacroix 

были востребованы и приняты международными 

модными изданиями и знаменитостями со всего 

мира.

Господин Lacroix дал Дому Моды целых 22 года 

работы и создания непревзойденных творений.

Сегодня Дом Моды почтительное хранит наследие 

мэтра. Студия Дома Моды с креативным и 

инновационным подходом продолжает изобретать 

новые знаковые творения чтобы найти отклик в 

сердцах новой аудитории.

Влияние самого Lacroix и Дома Моды становятся 

доступнее благодаря коллекции оправ и 

солнцезащитных очков.



Дом Моды Christian Lacroix в 2017 году отметил свое 30-летие!



Дизайнер родился 16 мая 1951 г. в семье инженеров.

1970-1972 - Окончил факультет искусствоведения Поля Валери, работая над темой костюма в живописи.

1973 - Окончил университет в Сорбонне факультета истории искусств и школу в Лувре.

1978 – Принят на работу в Дом Моды Hermes.

В 1987 году Кристиан получил престижную премию CFDA как самый влиятельный дизайнер года

В апреле 1987 – был основан Дом Моды Christian Lacroix в самом «сердце» Парижа, при финансовой поддержке

самого Берно Арно, основателя Hermes и президента LVMH.

CHRISTIAN LACROIX - ОСНОВАТЕЛЬ



1988 – выпущена первая коллекция одежды Christian Lacroix

2002 – Christian Lacroix становится кавалеро ордена Почётного легиона (французский национальный орден

(организация), учреждённый Наполеоном Бонапартом 19 мая 1802 года). Награду получил после показа своей

коллекции «весна—лето 2003» из рук президента концерна LVMH Бернара Арно.

В 1995 году принцесса Диана появилась в красном платье от Christian Lacroix.

ИСТОРИЯ КУТЮРЬЕ



МАДОННА И CHRISTIAN LACROIX



МАДОННА И CHRISTIAN LACROIX

Роскошное алое платье в восточном стиле было создано

Кристианом Лакруа, как свадебное, для коллекции от

кутюр 2002 года.

Мадонне так понравились эти модели, что она

попросила дизайнера разработать специально для нее

несколько сценических костюмов для турне 2004 года.



http://fotki.yandex.ru/users/i-zhigmund2011/view/427403/
http://fotki.yandex.ru/users/i-zhigmund2011/view/427405/


2008-2009

В 2008 году модный дом понес убытки,

исчислявшиеся миллионами евро

В 2009 году Кристиан сообщил о банкротстве

своей компании.

«Я не буду плакать, — сказал 

журналистам Кристиан, — Я 

хочу продолжать свое дело, 

начав, возможно, с 

небольшого ателье. 

Единственные, о ком я сейчас 

волнуюсь – это женщины, 

работавшие в нашем доме 

моды». 



Одежда после банкротства не потеряла свою актуальность.

Знаменитости выбирают одежду Christian Lacroix

Ева Мендес Мэри-Кейт и Эшли Олсен Лэди Гага



Кейт

Бланшет

Рианна

Сара Джессика Паркер

Кирстен Данст

Ума Турман



Философия бренда CHRISTIAN LACROIX

СОЧЕТАТЬ НЕСОЧЕТАЕМОЕ



попросил дизайнера всецело

сосредоточиться на работе в

Christian Lacroix. Вскоре

Валькхофф стал правой рукой

мастера.

В январе 2010 года, после

ухода основателя Дома

Christian Lacroix на отдых,

Саша Валькхофф занял пост

креативного директора.

В августе 1992 года Саша Валькхофф

познакомился с Кристианом Лакруа.

Это знакомство положило начало

долгому и плодотворному

сотрудничеству. Поначалу Валькхофф

руководил выпуском различных

коллекций готовой одежды, а в 1996

году занял пост директора студии. В

2002 году Кристиан Лакруа

КРЕАТИВНЫЙ 

ДИРЕКТОР CHRISTIAN 

LACROIX – Sacha 

Walkhoff с 2010 года



CHRISTIAN LACROIX ПРАЗДНУЕТ 

СВОЁ 30-ЛЕТИЕ

Фотографии с прошедшей вечеринки по 

празднованию торжества. Журналисты, известные 

актеры, художники и много друзей были на авеню 

Монтэйн (avenue Montaigne) в среду 28 июня. 

Среди ключевых фигур был креативный директор 

Саша Валькхофф чтобы презентовать начало 

сотрудничества с известным художником Брайном

Кенни.



BRIAN KENNY (БРАЙН КЕННИ)

Многопрофильный художник, родом из

Германии, семьи военных. Все детство и юность

проводил в путешествиях и переездах с

родителями.

Окончил Oberlin Conservatory, консерваторию,

отделение оперного певца. Музыкальное

образование поспособствовало в развитии

творчества, но школу бросил и уехал в Нью-Йорк.

Кенни познакомился с известным русским

художником Славой Могутиным и долгое время

сотрудничал над проектом SUPREME с 2004 года.

Первая собственная выставка прошла в Нью-

Йорке в 2008 году.

Его вдохновляет творчество Пикассо.

Работы Кенни представлены на выставках, в

музеях и альтернативных площадках по всему

миру. В США, Канаде, России, Израиле и в Европе.

http://briankenny.work/

http://briankenny.work/


«CHRISTIAN LACROIX - дом, где можно всё»



































КОЛЛЕКЦИЯ

СОЛНЦЕЗАЩИТНЫХ 

ОЧКОВ



ОТЛИЧИТЕЛ

ЬНЫЕ 

ЧЕРТЫ

Эксклюзивный ацетат Ламинация в деталях Иконический принт

Новый логознак Элементы «от кутюр» Заушники из 

ультратонкого металла





















































НОВАЯ УПАКОВКА

Запуск – август 2018





Benetton







Benetton – это ИТАЛЬЯНСКИЙ бренд 
ПОВСЕДНЕВНОЙ основанный на 
качественном трикотажа, 
вдохновленном ЦВЕТОМ. 

Это универсальный бренд, 
созданный для мужчин, женщин и 
детей, где бы они не жили, 
независимо от цвета кожи и языке, 
на котором они говорят.

Он помогает САМОВЫРАЖЕНИЮ, 
принося РАДОСТЬ людям.

BENETTON:

Суть бренда



BENETTON:

Ценности бренда

Трикотаж Цвета Итальянский стиль



BENETTON:

Глобальная дистрибуция

Собственные магазины. Франчайзи. Отдельно стоящие магазины. E-commerce. Аутлеты

Сегодня Benetton Group 
представлен практически во 
всех странах по всему миру, 
около 5000 магазинов 
(*данные 2016 года)



с

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ



BENETTON:

Новости бренда

22 Апреля Benetton празднует 
День Земли 

Больше 1 млрд. человек в 192 
странах принимают участие

Benetton всегда заботится об 
окружающем мире



BENETTON:

Новости бренда
#BENETTONBACKTOLONDON
Флагман открыт в Лондоне

Огромные LED дисплеи. Лаунж 
зона. Столы с интерактивным 
дисплеем тачскрин.

1500 м2 магазин с женской, 
мужской и детской коллекцией

Новый подход в представлении
одежды, идея взята у истоков 
компании



United Colors of Benetton коллекция Солнцезащитных очков 2019 г.:

Краски летнего каталога



United Colors of Benetton коллекция Солнцезащитных очков 2019 г.:

Упаковка



United Colors of Benetton коллекция Солнцезащитных очков 2019 г.:

Упаковка





United Colors of Benetton коллекция 2019:

Солнцезащитные очки 

Радостная Универсальная

Удобная Цветная Меняющая мир

Как мужские, так женские 
солнцезащитные очки в 
коллекции представлены во 
всем многообразии цвета.

Повседневный тиль, 
классическая форма с 11 
оттенками в сочетании с 
зеркальными линзами.

Тщательно разработанный 
дизайн для обеспечения 
комфорта и наличием 
носоупоров в каждой модели 
очков для обеспечения 
удобной посадки на лице



United Colors of Benetton коллекция 2019:

Вдохновение



United Colors of Benetton коллекция Солнцезащитных очков 2019:

Отличительные черты

ОСНОВНЫЕ ЦВЕТА БРЕНДА ЗЕРКАЛЬНЫЕ ЛИНЗЫ РЕГУЛИРУЕМЫЕ ЗАУШНИКИ

ПОКРЫТИЕ SOFT TOUCHTR 90 РЕГУЛИРУЕМЫЕ НОСОУПОРЫ

Всплеск ярких цветов Тренд сезона – яркие 
цветные линзы

Регулировки посадки заушника 
для комфорта на лице

Регулировки посадки 
носоупоров для комфорта на 
лице

Мягкие на ощупь 
резиновые наконечники 
заушника для комфорта 
на лице

Сделаны из 
премиального TR90. 
Доказано быть прочный, 
гибким и лёгким







































































































О БРЕНДЕ

Карен Миллен имя создательницы,

родилась и выросла в

Великобритании. Стала известна во

всем мире благодаря тому, что

создала красивую модную одежду

для уверенных женщин, которые

знают свой стиль.

Каждая деталь коллекции была

продумана и изготовлена вручную,

доведена до совершенства.

Роскошные ткани, технология

производства «от кутюр», каждый

наряд со своей историей.

Коллекция представляет собой

высокую моду, одежду, сделанную

на заказ.

Сейчас Karen Millen – 58 магазинов

по всему миру, включая флагманские

в Лондоне и Нью-Йорке.



ИДЕЯ
Высокое качество и дизайн.

Карен Миллен известна своим

индивидуальным подходом к созданию

коллекций для современной городской

женщины

МАСТЕРСКАЯ
Atelier является неотъемлемой частью

дизайна Karen Millen и создания

коллекций.

Все начинается с эскиза в дизайн-студии,

и весь творческий процесс проходит в

Доме Моды.

РЕМЕСЛО
Внимание к деталям: вышивки с

ограниченным тиражом 1,3 миллиона

швов и до 24 часов на модель. Печатные

рисунки тщательно вырезаны вручную,

поэтому размещение рисунка просто так.

Ткани поставляются с ведущих фабрик

Европы, которые выбираются с учетом их

искусства и уровня мастерства



МИССИЯ
БРЕНДА

МИССИЯ БРЕНДА – СОЗДАТЬ 
ЯРКИЙ СТИЛЬ, КОТОРЫЙ 
ПОДОЙДЕТ ЖЕНЩИНАМ ЛЮБЫХ 
ВОЗРАСТОВ, ОБЪЕДИНЯЯ В 
ЕДИНЫЙ ОБРАЗ







ГЛОБАЛЬНАЯ ДИСТРИУЦИЯ

Компания Карен Миллен продолжает

развиваться и расти, открывая новые

магазины в новых странах.

Во всем мире, от Марокко до Москвы, от

Таиланда до Нью-Йорка вы сможете

найти магазин Карен Миллен.

397 магазинов в 58 странах, на 6 

континентах

Канада 1

США 34

ЛАТАМ 12

Великобритания и Ирландия 84

Европа 141

Россия 27

Африка 8

Ближний Восток 39

Азия 37

Австралия и Новая Зеландия 22



УПАКОВКА

ATELIER&LUX



УПАКОВКА

КОЛЛЕКЦИЯ KM



ВДОХНОВЕНИЕ

КОНТРАСТ ЦВЕТА И МНОГОСЛОЙНОСТЬ



ВДОХНОВЕНИЕ

ЮВЕЛИРНЫЕ УКРАШЕНИЯ



ВДОХНОВЕНИЕ

ГЛУБОКИЕ ДОРОГИЕ ОТТЕНКИ



ЦВЕТОВЫЕ ПАЛИТРЫ

СЛОЖНЫЕ, ПРИГЛУШЕННЫЕ ТОНА










































